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MAIS VISIBILIDADE MAIS INTERESSE MAIS VISITAS MAIS NEGOCIOS
CRIATIVOS QUE CONTEUDOS QUE CONEXAO QUE OPORTUNIDADES
CHAMAM ATENQAO GERAM DESEJO ATRAI O PUBLICO

QUE CONVERTEM .~/ // / &

INTELIGENCIA AUTOMOTIVA

ESTRATEGIA DE CRIATIVOS PARA ATRAIR, ENVOLVER E VENDER

PLANO DE ATAQUE

6 criativos + l6gica de campanha + execucgéao
DESENVOLVIDO POR
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AMISSAO
FAZER A PESSOA
QUERER IR.

O criativo precisa interromper o scroll, criar curiosidade, mostrar uma oportunidade real e levar a
pessoa para 0 proximo passo: visitar o feirdo e comprar.

01 ATENCAO 02  INTERESSE
Ganhar os primeiros 2 segundos. Fazer a pessoa pensar: “e se eu encontrar meu
carro 1&?”
03 DESEJO 04 Aciko
Mostrar carro, condi¢cdo, preco e experiéncia. Data, local e CTA simples.
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CRIATIVO 01

CURIOSIDADE

VOCE NAO ESTA PREPARADO

Abrir com uma frase que pareca segredo e revelar o feirdo aos poucos.

0-2s “Vocé ndo esta preparado para o que vai acontecer...”

2 6s Cortes rapidos: chave, porta abrindo, painel, carros entrando em cena.

6-11s “Vem ai o Mega Feirdo G30. Carros, condi¢cdes especiais e oportunidades reais.”

11-16s Mostrar os carros mais desejados + movimento do feir&o.

16-18s Salva a data e vem.

Gravar vertical 9:16 | cortes rapidos | legenda grande
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CRIATIVO 02

RECOMENDACAO

SE EU FOSSE VOCE

Vendedor olhando para a camera. Linguagem de amigo, sem cara de andncio.
0-3s “Se eu estivesse procurando um carro hoje, eu faria uma coisa...”
3-75 “Eu esperaria 0 Mega Feirao G30.”

7_12s Mostrar 3 a 5 carros diferentes e detalhes de acabamento.

12-165s “Vocé compara, escolhe, negocia e pode sair de carro novo.”

16-18s “Quer ver as oportunidades? Chama a gente agora.”

Gravar vertical 9:16 | cortes rapidos | legenda grande
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CRIATIVO 03

PRECO + JOGO

QUANTO VOCE PAGARIA?

Transformar o preco em brincadeira para aumentar retencéo.
0-25 “Quanto vocé acha que custa esse carro?”
27 Mostrar exterior, interior, painel, multimidia e detalhes.
7-10s Exibir 3 precos na tela e pedir para escolher.

Revelar a condicéo real do veiculo.

10-14s

14-18s “E essa € s6 uma das oportunidades do Mega Feirdo G30.”

Gravar vertical 9:16 | cortes rapidos | legenda grande
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CRIATIVO 04

DOR + DESEJO

VOCE ESTA ESPERANDO DEMAIS

Falar com quem quer trocar de carro, mas continua adiando.

0-3s “Talvez vocé esteja adiando a troca do seu carro pelo motivo errado.”

3.7s Mostrar a pessoa pesquisando no celular e depois os carros do feiréo.

7_12s “No feirdo vocé encontra varias opg6es no mesmo lugar.”

12-16s Mostrar avaliagdo do usado, negociagéo e entrega.

16-18s “Talvez o carro que vocé procura esteja aqui.”

Gravar vertical 9:16 | cortes rapidos | legenda grande
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CRIATIVO 05

INTERACAO

DESAFIO DO FEIRAO

Fazer a pessoa participar mentalmente antes mesmo de chegar ao evento.
0-2s “Tenho um desafio para vocé.”
2_6s Mostrar um carro sem preco. “Quanto vocé pagaria?”
6-10s Detalhes do veiculo + trés op¢bes de preco.

10-14s Revelar a oportunidade e cortar para outro carro.

14-18s “Agora imagina quantas oportunidades vocé vai encontrar no feirdo.”

Gravar vertical 9:16 | cortes rapidos | legenda grande
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CRIATIVO 06

URGENCIA

ESTA CHEGANDO

Criativo para a reta final. Contagem regressiva e sensacéo de movimento.

0-2s “Faltam poucos dias.” + contagem regressiva.

2 6s Montagem acelerada dos melhores carros.

6-11s “O estoque esta pronto. A equipe esta pronta. E vocé?”

11-15s Mostrar preparacdo do espaco e carros sendo posicionados.

15-18s “Mega Feirdo G30. Vem.”

Gravar vertical 9:16 | cortes rapidos | legenda grande
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COMO A EQUIPE VAl GRAVAR

EXECUCAO PRATICA

01

04

03

04

05

06

GRAVACAO

Cada carro precisa render varios planos: frente, traseira, roda, farol, interior, painel, multimidia, banco e
chave.

PESSOAS

Usar vendedor ou apresentador olhando para a camera. Fala curta, energia alta e expressao natural.

RITMO

Primeiros 3 segundos com movimento. Nada de comecar com logo parado ou apresentacao longa.

OFERTA

Sempre que possivel, colocar preco, parcela, entrada, bdnus ou condigao real. O publico precisa
enxergar a oportunidade.

PROVA

Mostrar estoque de verdade, clientes chegando, carros sendo entregues e equipe trabalhando. O feirdao
precisa parecer vivo.

CTA

Um Unico préximo passo: chamar no WhatsApp, clicar no aniincio, salvar a data ou ir ao feirdo.

REGRA DE OURO

NAO VENDA O FEIRAO. VENDA O MOTIVO PARA A PESSOA IR.
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